Тема 14. Теория спроса и предложения
1. Спрос на товары и услуги. Закон спроса.

2. Рыночный спрос, его факторы.

3. Предложение товаров и услуг. Закон предложения.
1 вопрос.

 Под спросом на товары и услуги понимается такое их количество, которое потребители желают и могут приобрести по конкретному значению цены в данный момент времени. На спрос наиболее важное влияние оказывает цена товара или услуги.
Существует закон спроса, согласно которому, чем выше цена, тем меньше объем спроса, и наоборот.

Зависимость спроса от цены товара выражается тремя способами:

1. алгебраический, т.е. с помощью функций спроса. Так, алгебраическая зависимость может быть выражена в виде линейной функции спроса:

Qd = a – b • P                                       (14.1)

где Qd − объем спроса.
a – свободный объем спроса, не зависящий от цены.

b − показатель степени зависимости спроса на товар от его цены (угловой коэффициент линии спроса).
2. табличный
	P
	Qd

	1
	5

	2
	4

	3
	2


3. графический. Согласно ему, зависимость между объемом спроса на товар и его ценой отражается с помощью кривой спроса: (рис. 14.1)
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Рис. 14.1. Кривая спроса
Кривая имеет отрицательный наклон, что связано с действием закона спроса, и может быть также представлена в линейной форме.
Закон спроса выполняется не всегда, есть исключения: эффект Гиффена (товары Гиффена), эффект Веблена, социальные эффекты (эффект сноба, эффект присоединения к большинству).

Рассмотрим неценовые факторы индивидуального спроса:

1. доход потребителя

2. качество товара

3. вкусы и предпочтения потребителя
4. цены на товары-субституты
5. цены на комплементарные товары
6. ожидания потребителя
7. число потребителей данного блага.

В зависимости от влияния последнего фактора, различают следующие виды спроса:

- индивидуальный

 - агрегированный

- рыночный

- совокупный.
Изменение любого из неценовых факторов на графике будет отражаться сдвигами линии спроса вправо или влево. Влияние изменения цены будет способствовать перемещению вдоль линии спроса.

Цена спроса - это максимальная цена, которую потребители готовы заплатить за данное количество товара.

2 вопрос. 


Рыночный спрос на благо образуется в результате сложения индивидуальных спросов всех его потребителей. 

Геометрическая интерпретация этой операции суммирования достаточно очевидна. Кривые спроса или предложения суммируются горизонтально: при каждой заданной цене складываются отложенные по горизонтальной оси количества товара, на которые предъявляет спрос потребитель. 

ПРИМЕР: Сложение «линейных» кривых спроса. Предположим, что кривая спроса одного индивида имеет вид D1(p) = 20 - pSEQ Equation  \*   \h, а кривая спроса другого индивида — вид D2(p) = 10 - 2pSEQ Equation  \*   \h. 
Найти функцию рыночного спроса и построить ее график. 
1. Находим интервалы цен для каждой функции:

Р1  Є [5; 20],  D1(p) = 20 - p
Р2 Є [0; 5],    DΣ(p) = 30 - 3p
Т.о., на интервале цен от 5 до 20 существует только первая функция спроса, а от 0 до 5 – суммируем обе функции.
2. Сумма двух кривых спроса выглядит как кривая, изображенная на рис. 14.2. Она имеет излом при p = 5. 
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Рис. 14.2. Построение кривой рыночного спроса 
Рассматривают следующие факторы рыночного спроса:
1. Цена данного товара.

2. Цены других товаров.

3. Число всех покупателей данного товара (размер рынка).

4. Суммарные доходы этих покупателей.

5. Степень дифференциации доходов покупателей данного товара (рассмотреть случаи влияния равномерного распределения доходов на спрос на следующие группы товаров: предметы роскоши, антиблага). 
6. Численность и возрастная структура населения (рассмотреть примеры).
7. Размер семьи (домохозяйства) (рассмотреть примеры).
8. Социальные эффекты (эффекты «подражания» и «сноба»). Очевидно, что представление кривой рыночного спроса как суммы (по горизонтали) индивидуальных кривых оправдано лишь при выполнении аксиомы независимости потребителя. Однако во многих случаях эта аксиома не выполняется. Спрос отдельного потребителя на некоторые товары в существенной мере зависит от потребления этих товаров другими потребителями. Т.о., в ходе формирования рыночного спроса возникают социальные эффекты, усложняющие этот процесс из-за образования обратных свя​зей между индивидуальным и рыночным спросами. 

Эффект подражания (моды) выражается в том, что индивид увели​чивает свой спрос на благо, если растет число покупателей последнего.

Эффект сноба — явление, противоположное эффекту подражания. Объем спроса «сноба» тем меньше, чем больше данного блага покупа​ют другие. Особой разновидностью эффекта сноба является эффект престижа, выражающийся в покупке благ, обладание которыми под​черкивает исключительность их владельцев, которые могут себе позво​лить то, что недоступно другим.

Взаимно противоположная направленность эффектов подражания и снобизма отчасти нейтрализует их действие на объем рыночного спроса, поэтому при анализе ценообразования на отдельных рынках ими можно пренебречь. Но даже если не учитывать обратные связи, возникающие под воздействием социальных эффектов, функция ры​ночного спроса имеет на два аргумента больше, чем функция индиви​дуального спроса.

3 вопрос.

 Предложение товаров и услуг представляет собой такой объем последних, который производители этих товаров (продавцы) готовы предложить рынку по каждому значению цены в конкретный момент времени.

Закон предложения характеризует прямую зависимость между ценой товара и объемом его предложения.

Зависимость объема предложения товара от его цены также может быть представлена тремя способами: алгебраическим, табличным и графическим.

1. алгебраический:     Qs = m + n • P     (14.2)
Qs – объем предложения;
m – свободный объем предложения, не зависящий от цены;
n – показатель степени зависимости объема предложения товара от его цены (угловой коэффициент линии предложения).
2. табличный
	P
	Qs

	1
	2

	2
	4

	3
	6


3. графический
P
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Рис. 14.3. Кривая предложения
Закон предложения определяет положительный наклон данной кривой к оси OX.

На предложение товаров и услуг влияют и неценовые факторы:

1. цены на экономические ресурсы 

2. особенности технологического процесса

3. макроэкономическая политика

4. количество продавцов данного товара

5. цены на взаимозаменяемые товары

6. цены на товары, участвующие с данным товаром в одном производственном процессе

7. фактор времени

Под ценой предложения понимается минимальная цена, по которой продавцы готовы предложить свой товар рынку.

